SPOT W TVP, RADIU DLA OPP?
watch TO MOZLIWE, ALE ZAPLANUJ PRACE!

Twoja organizacja ma status organizacji pozytku publicznego (OPP)?
Eo)| =)

Mozesz ubiegaé¢ sie o nieodptatng emisje spotu kampanii spotecznej
w TVP lub w Polskim Radio.

UPEWNIJ SIE, ZE CHCESZ PRZYGOTOWAC KAMPANIE SPOLECZNA

* 1% * przedstawienie problemu

« zbiérka pieniedzy, darowizn, TA K spotecznego r
pozyskanie sponsorow * prezentacja pozytywnych, @
* wizerunek konkretnej organizacji pozadanych postaw %
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OKRESL PROBLEM, CELE | ODBIORCOW

1 Okresl jasno problem, ktéry chcesz rozwigzaé
° lub btedne przekonanie, ktére chcesz zwalczyé.

Daj odbiorcom odpowiedz, co moga zrobigé, ‘ﬁ//(ﬁ
jak rozwigza problem.

Badz przekonujacy, ale tez wiarygodny i uczciwy.
Nie manipuluj odbiorca.
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Méw jezykiem ludzi, do ktérych méwisz M'\'\
(inaczej do nastolatkéw, inaczej do senioréw). ‘w

Przekaz moze byé prowokujacy, jesli taki jest cel i pasuje
do grupy, do ktérej chcecie dotrze¢.

POSTAW NA PROFESJONALISTOW
Warto nawigzaé¢ wspoétprace z agencjg. Wspoétpracuj aktywnie - na pomyst
kampanii nie da si¢ po prostu wpas¢, trzeba go razem wypracowac.
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Wspoétpraca uda sie, /y
jesli zadbacie o:
* partnerstwo O

* jasne zasady wspotpracy,
okreslone na poczatku
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Pamigtaj!

Dobra kampania spoteczna jest
=< widoczna, zmienia postawy - jej
przekaz zostanie zapamigtany.
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* wyrazone wspdlnie v
G C oczekiwania obu stron \‘
* zaufanie
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