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Twoja organizacja ma status organizacji pozytku publicznego (OPP)?
Mozesz ubiega¢ sie o nieodptatng emisje spotu kampanii spotecznej w TVP lub w Polskim Radio (PR).

Spot ocenia Komisja ds. Kampanii Spotecznych
(przedstawiciele organizacji pozarzadowych i TVP lub PR).

wniosek o emisje kampanii, jesli spot:

STOP! Nie popetniaj tych btedow. Komisja odrzuci

mowi tylko o twojej OPP

1 X STOP! Spot musi pokaza¢ PROBLEM spoteczny, ktérym OPP si¢
zajmuje. Kampania spoteczna uwrazliwia, proponuje rozwigzania,
nie jest reklamg organizaciji.

namawia do przekazywania pieniedzy na OPP
reklamuje 1% dla konkretnej OPP

informuje o zbidrkach pieniedzy

STOP! Celem kampanii nie jest zbieranie pienigdzy
(z wyjatkiem np. sytuacji kleski zywiotowej).

reklamuje innych
STOP! Nie umieszczaj logotypow sponsorow, reklam/kryptoreklam
(np. marek sprzetoéw, zywnosci). Spot moze zawieraé¢ logo Twojej OPP.

zawiera numery: konto bankowe, KRS
STOP! Nie umieszczaj ich w spocie.

jest niejasny, nie daje odpowiedzi, powiela stereotypy

Pokaz pomyst innym - niech ocenia, czy przekaz jest jasny, jakie budzi
emocije, czy jest ciekawy? Jesli odsyta do strony www to czy jest tam
wiecej informacji o tym, co moze zrobi¢ odbiorca kampanii?

Czy moge zapytaé
Komisje o zdanie Mozesz najpierw przestaé
i unikng¢ zbednej scenariusz (storyboard),

_ pracy nad spotem? a nie od razu gotowy spot.
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